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TERRITORIO

INCLUSION SOCIOECONOMICA
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INNOVACION

MEJOR CALIDAD
DE VIDA PARA

MEDELLIN

MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS
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Preincubacion
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E Incubacion

/ CONSOLIDA

o TRANSFORMA
Fortalecimiento

INNOVACION

Ruta N, Tecnova, Parque |, Cdmara de Comercio, Andi, Socialatom, Endeavor

Acceso a Mercado

FINANCIACION

Banco de las Oportunidades, RAF, Interactuar, MicroEmpresas de Colombia, Fomentamos, FGA, Ruta N Capital

PROGRAMAS
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ACTORES
SENA, Parque E,

Universidades, Cajas de
Compensacién, Cdmara

de Comercio, Cedezo
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PROGRAMAS
Parque E

-Capital Semilla
-Creacion UPAS

ACTORES

U de A, Cedezo, Ecosol,

K. Semilla, Innpulsa,
Colciencias,
Créame, Confecoop
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PROGRAMAS

-Epica
-Ecosol
-Aceleracion

ACTORES

Acopi, Creame,

Interactuar, Ruta N,
Proantioquia, Andi, CTA,
Camara de Comercio,

Inexmoda
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Antioquia Exporta Mds, ProCol

Ministerio de Comercio, Ind

PROGRAMAS

-Sistema Inteligenci
de Mercado
-Ruedas de Negoci

ACTORES
Plaza Mayor, Gremios, Rut

Turismo; Camara de Com
Bancoldex



éQueé es Productividad?

“Es un estado de la mente. Es una
actitud que busca el mejoramiento
continuo de todo cuanto existe. Es la
conviccion de que las cosas se pueden
hacer mejor hoy que ayer, y manana,
mejor que hoy. Adicionalmente,
significa un esfuerzo continuo para
adaptar las actividades econémicas y
sociales al cambio permanente de las
situaciones con las aplicacion de
nuevas teorias y nuevos métodos”




PRODUCTIVIDAD

Mejorar productividad de las empresas y su impacto social y ambiental

- ENPLANTA -DESARROLLO
i@ PROVEEDORES
X CADAPESO INVERTIDO CLIENTE
POR LA ALCALDIA |

b

La empresa recibe $12,2 en

beneficios
ﬂy ALCALDIA  PROVEEDOR
$6 mil millones vs META 2016-2019

57.612 en ahorros

META 2016-2019

00 empresas

1.000 empresas

Institucionalidad Medellin
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RCEUYY CAMARA DE COMERCIO® feQ ' PROCOLOMBIA
FENALCU DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA Incubadora de Empresas [ EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS.

LA FUERZA QUE UNE

ANTIOQUIA Parque E




Atraccion Establecer

de inversion alianzas de
Y 4
extranjera ‘cooperacion
internacional

INTERNACIONALIZACION

Busca impulsar el desarrollo local
para lograr una economia basada
en el conocimiento y la innovacion

Intercambio ’
de Turismo

conocimiento



INTERNACIONALIZACION

METAS

2019 2016

- Eventos captados
@ para la ciudad T
5 mill

o . Para fortalecer
32 ReClbldOS en COOperdClon los programas locales

. —————p N técnica y financiera, ——
millones

de dblares nacional e internacional

206 mill
de dolares

Inversién nacional y
extranjera directa

Valoracion economica
de las publicaciones

————=>> generadas, mediante <

estrategias Free Press

180.000
mill de pesos

$44.402 mill
de pesos



Fortalecimiento

Implementacion del tejido
Politica Publica de empresarial e
Turismo institucional
turistico

TURISMO

Impulsa las dinamicas del territorio,

agregando valor a las actividades
econdmicas, culturales, educativas y
ambientales

Constituir

Enlaces Parques Turisticos
competitivos en el Cerro
parael Nutibaray

turismo Volador
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»
¢Que hemos hecho en 2016 hasta la
turistas ingresaron a la ciudad
de Medellin en lo corrido del afio. .
14

Se han ubicado alrededor de la ciudad

Puntos de Informacion Turistica Digitales.

proyecto en proceso delos presentados a

Fontur.

empresas vinculados al proyecto Red
Hostales y Redes de Turismo

empresas participantes en proyecto
gastronomico - Medellin, sabores y saberes

Mesas de Competitividad realizadas para
avanzar en la implementacion de la Politica
Pablica de Turismo




¢Qué hemos hecho en 2016 hasta la

de ocupacion hotelera en Agosto
Feria de las Flores ocupacion del 74,7% y Expocamacol 94.65%.

PITs fortalecidos turistas atendidos

reconocimientos a nivel internacional
-Premios OMT estrategia
-World Travel Awards

personas beneficiadas con el Programa de
Formacion en el Idioma Ingleés.

Formaciona  conductores de Taxi para contribuir
al mejoramiento de la cultura en este servicio.

sefiales vidles instalada de en total

eventos realizados para promocionar la ciudad
como destino de inversion éPorqué Medellin?
alianzas de cooperacion internacional alianzas de

cooperacion de Medellin por sus buenas practicas




Area Estratégica

( CLUSTER

EVOLUCION ——> ESPECIALIZACION
INTELIGENTE

Prioriza a nivel local y regional el desarrollo de sectores y
tecnologias potencialmente competitivos y generadores de
nuevas actividades en un contexto global, con un mayor enfoque
de innovacion y desarrollo tecnolégico aplicado a industrias
existentes y emergentes, y a la ampliacion del ambito de accién de
los cluster existentes entre ellos y con otros sectores.




CONCEPTO

Es la construccion colectiva de una agenda de
transformacion econémica territorial para competir en un mercado
global segun las capacidades locales, basada
en el conocimiento y |a innovacion.

i Agenda de
Construccion  gransformacién ~ Capacidades Mercado  conocimiento e
colectiva econémica locales global innovacion

Vinculaciéon de

inicid 2 Se tienen en cuenta Lo
Definicion de areas El conocimiento

e, ; La demanda
la empresa, de especializacion los atributos . .,
. - lobal v | y lainnovacion
gobierno : territoriales, las global y las
’ potencialmente . son el soporte
academiay o apuestas tendencias P
competitivas y . ) ) ara el
sociedad generadoras de productivas internacionales P
evas eXIS’;entes, las son elementos desarrollo de las
industrias . <
oportunidades emergentesy la vitales en la areas de
agenda. especializacion.

prospectiva.



COMPONENTES

Tecnologias que potencian el
desarrollo de las industrias

Nanotecnologia
Micro-nanoelectronica
Materiales avanzados
Fotonica
Industrias Biotecnologia industrial
actuales / clusters Sistemas de produccion
eindustrias avanzados
emergentes TIC

Areas de especializacion en las que confluyen
diferentes industrias

RETO: Inversion en industrias potentes para el
desarrollo de la ciudad y desarrollo de capacidades
en estas industrias de cara al mercado global

Plataformas
de Politicas de

H - H Y4

innovacion y innovaciony

emprendimie financiacion
nto

RETO: Coordinacion de estas
plataformas y alineacion de la
politica publica




FINALIDAD

- Vincular las unidades productivas de las

comunas Yy corregimientos

- Articulacion con estrategia Area
Metropolitana

- Enfatizar en talento humano calificado
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